Im Innenstadtbereich wird die Einrichtung
sicherer Abstellmaglichkeiten fiir Fahrrader
vor den Geschéaften empfohlen. Sowohl Radtou-
ristinnen und -touristen als auch Kundinnen und
Kunden legen groRen Wert auf den Sichtkontakt
zu ihren Fahrradern und ihrem Gepack.

Fur die BaustraBe wird eine gleichberechtigte
Aufteilung des offentlichen Raums fir alle
Verkehrsteilnehmenden empfohlen (s. Abb. 5).
Dies umfasst zu FuR Gehende, Radfahrerinnen
und Radfahrer sowie den motorisierten Verkehr
und geht mit einem Riickbau von Stellplatzen
einher. Ziel sind eine hohere Aufenthaltsqualitat,
geringere Geschwindigkeiten und ein insgesamt
sicherer Verkehrsraum.

Abbildung 5: Mittels DeeVidAl KI-generierte Ansicht
der Baustrale - Beispiel einer gleichberechtigten
Aufteilung des 6ffentlichen Raums.

Das Parkhaus Kopmannshof steht nur noch An-
wohnerinnen und Anwohnern sowie Hotelgéasten
zur Verfligung. Zudem wird die Einrichtung einer
sicheren Fahrradabstellanlage empfohlen.

Der Kopmannshof soll zukinftig Anliegern und
Anlieferern vorbehalten sein. Durch die Vermei-
dung des Durchgangsverkehrs kann die Aufent-
halts- und Lebensqualitat deutlich gesteigert
werden.

« Fir die PapenstraBBe / SudetenstraBe wird ein
modaler Filter auf der Hohe der Pfortmiihle
empfohlen, um Durchgangsverkehr zu vermei-
den. Die beiden StralRen bleiben weiterhin fir
Anlieger und OPNV zugénglich.

Ausblick

Die Ergebnisse zeigen ein groRes Potenzial fiir
eine positive wirtschaftliche Entwicklung der
Hamelner Innenstadt. Ein gezielter Ausbau des
Rad- und FuRverkehrs sowie des 6ffentlichen
Personennahverkehrs — kombiniert mit MaRBnah-
men zur Steigerung der Aufenthaltsqualitat -
kann die Attraktivitat Hamelns als Einkaufsstadt
nachhaltig erhohen.

Die vorliegenden Ekenntnisse lassen den Schluss
zu, dass eine Reduzierung des motorisierten
Individualverkehrs kein wesentliches wirtschaft-
liches Risiko fiir das lokale Gewerbe darstellt.

Im Gegenteil er6ffnet eine konsequente Umset-
zung der empfohlenen MaRnahmen die Moglich-
keit, positive wirtschaftliche Impulse zu setzen
und insgesamt eine giinstige Umsatzentwicklung
zu fordern.

Weitergehende Informationen

Detaillierte Ergebnisse und Hintergriinde finden Sie
in der Langfassung der Studie auf unserer Website:

https: //rad-verkehrswende-hameln de/downloads
oder direkt hier:

Mail: lnfo@rad-verkehrswende hameln.de
www.rad-verkehrswende-hameln.de

V.i.5.d.P.; Andreas Hausotter, Crine Au 10, 31787 Hameln, Halvestorf
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Wie kann die Hamelner Innenstadt s

Dieser Frage ist ein studentisches Team der Hoch-
schule Hannover im Auftrag der Initiative Rad-
Verkehrswende Hameln JETZT! in enger Zusammen-
arbeit mit der Stadt Hameln nachgegangen.

Im Rahmen der Untersuchung wurden sowohl
Besucherinnen und Besucher der Innenstadt als
auch Gewerbetreibende befragt.

Ergebnisse

1. Kundinnen und Kunden, die zu Fu}, mit dem Rad
oder dem OPNV anreisen, erzeugen rund 70% des
wochentlichen Gesamtumsatzes.

2. Die Kundinnen und Kunden kommen zu 39% aus
einem Umkreis von bis zu 2 km. Gewerbetreibende
schatzen, dass lediglich 7,4 % der Kundinnen und
Kunden in diesem Bereich wohnen (s. Abb. 1).
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Abbildung 1: Tatsachliche Entfernung zwischen Wohnort und
Innenstadt der Kundinnen/Kunden M und Gewerbetreibenden M
und die Einschatzung der Gewerbetreibenden i Gber die Ent-
fernungen der Kundinnen/Kunden (Rundungsfehler maglich).

3. Im Einzugsbereich von 2 km werden Wege vorwie-
gend zu FuR oder mit dem Rad zuriickgelegt.
Aulerhalb des Einzugsbereichs von 2 km domi-
niert die Anreise mit dem eigenen Pkw (s. Abb. 2).

j gestaltet werden, dass sie noch
attraktiver wird und mehr Menschen zum Einkaufen und Verweilen einladt?
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Abbildung 2: Verkehrsmittelwahl der Kundinnen/ Kunden
nach Entfernung zwischen Wohnort und Innenstadt
(Rundungsfehler maglich).

. Das groRte Potential der Reduzierung des moto-

risierten Individualverkehrs zugunsten des Rad-
verkehrs liegt im Einzugsbereich von 2 bis 5 km
(s. Abb. 2).

. Der OPNV spielt bei Entfernungen ab gkm eine

untergeordnete Rolle (s. Abb. 2).

. Gewerbetreibende tiberschatzen den Anteil der

Pkw-Nutzung und unterschatzen den Ful3- und
Rad- und OPNV-Verkehr. Sie vermuten, dass 73%
der Kundinnen und Kunden mit dem Pkw anrei-
sen - tatsachlich sind es aber nur 33 %.

. Kundinnen und Kunden, die mit dem Pkw anrei-

sen, zeigen eine hohe Bereitschaft, MaRnahmen
zur Reduzierung des ruhenden und flieBenden
Verkehrs mitzutragen.

. Zur Steigerung der Attraktivitat Hamelns als Ein-

kaufsstadt stehen fiir Besucherinnen und Besu-
cher das Einkaufserlebnis und die Aufenthalts-

qualitat im Vordergrund; Gewerbetreibende be-
werten hingegen das Parkraumangebot und das
Einkaufserlebnis als besonders wichtig (s. Abb. 3).
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Abbildung 3: Was sich Besucherinnen/ Besucher und Ge-
werbetreibenden zur Steigerung der Attraktivitat der
Innenstadt wiinschen (Rundungsfehler méglich).

Eine klare und gezielte Forderung des FuB3-
und Radverkehrs begiinstigt die Aufent-
haltsqualitdt in der Innenstadt und damit
das Kaufverhalten der Besuchenden.

Empfehlungen

Die Empfehlungen zur Neuaufteilung des 6ffentli-
chen Raums orientieren sich am vom Rat der Stadt
Hameln beschlossenen Integrierte Stadtentwick-
lungskonzept ISEK 2030:
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Abbildung 4: Empfehlungen zur Neuaufteilung des
offentlichen Raums. Quelle: Google Maps, eigene Darstellung



